


1. Introducció a la internacionalització
2. Màrqueting
3. Contractes
4. Exportació

Sessió individual o grupal 
(in company).

Desenvolupament i imple-
mentació de l’itinerari

L’objectiu central d’aquest projecte és preparar el participant, per a que, una vegada �nalitzi l’itinerari teòric-pràctic proposat, sigui 

El participant serà capaç de:

La base metodològica del procés  es centra en: 

· Activitats en aula: és on es desenvoluparan 
els conceptes teòrics associats a cada mòdul 
en el marc �ctici. 

· Coaching Individual: es tracta de portar a la pràctica els 
conceptes apresos en forma de projecte acotat i 
personalitzat (Learning by Doing), a l’empresa del client.

Realitzar estudis de mercat, de 
prospecció i saber quanti�car  

l’atractiu del mercat meta

Identi�car les formes més opor-
tunes, simples i directes d’entrada 

als mercats destí

De�nir el producte, l'estratègia de preus, el pronòstic 
de vendes i les estratègies d’entrada i lluita, depenent 

del que faci la competència

OBJECTIUS DEL PROJECTE

Desenvolupar per ell mateix, un estudi de mercat, 
identi�car oportunitats, preus, tamany, bene�cis 
bruts i estratègia d’entrada.

Proposar alternatives de 
millora a la situación actual

Realitzar adequadament 
un benchmarking

OBJECTIUS PARTICULARS

Aquest plantejament permet:
· Treballar de forma eminentment pràctica amb els participants.
· Plantejar conceptes, eines i dinàmiques que impactin a la seva realitat quotidiana.  
· La participació activa de l’assistent.

METODOLOGIES APLICADES

ESTRUCTURA DEL PROGRAMA. 

PUNT DE 
PARTIDA

ITINERARI - Mòduls

Realització de 
l’AUTODIAGNOSI

Acompanyament de l’aprenentatge i del desenvolupament de les competències dels 
participants amb sessions de Coaching individual, amb plans d’acció a mida.

Avaluació individualitzada del participant: avaluació de coneixements adquirits, així 
com seguiment i resultats dels plans d’acció

Sessió grupal de tancament per re�exionar sobre els aprenentatges i les experiències 
incorporades al llarg del procés tant a l’aula com en la transferència al lloc de treball.

CONCEPTES CLAU A TREBALLAR

Estudis de mercat

Matriu DAFO

Skimming

Exportació

Pro�le

Estratègies de preus Model CAGE Estratègia AAA

Matriu BCG Matriu McKinsey Benchmarking

Pesci Little Brother Internacionalització Globalització

Multidomèstic Màrqueting TAM

Beachhead markets Retador Perseguidor
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Módul 1

12h 4h 4h 4h12h 12h 16h

Módul 2 Módul 3 Módul 4

Crear DAFO, Mckinsey i 
BCG

De�nir producte i Valor 
afegit

Estudi de prospecció 
amb MM i TAM

De�nir estratègia per 
entrar al MM 

(documents, canals...)

www.grupcief.com
info@grupcief.com


