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Les empreses exportadores...
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* Generen més recursos i facturacio. N T‘gj&
* Incrementen la productivitat

» Diversifiquen Riscos

 Fomenten la capacitat Innovadora

* Milloren la imatge de la empresa (Prestigi)

i
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Engrescador Motivador

Repte o
Excitant CEXOE

... ESTEM PREPARATS?
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Situacid Actual de la nostra organitzacio?

. i p) Debilitats Amenaces
Quin lloc ocupem en el mercat-: En negatiu,

. P . . . s factor extern
* Quins son els nostres Canals de Distribucio?
e Com soOn els nostres clients?
* Quina competencia tenim?

Fortalesses

* Quines estrategies de promocio utilitzem? £n positiu,

factor intern
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* Tenim un producte exportable?
* Hi ha capacitat de produccio suficient?
* Quina part de la produccié podem destinar a I'exportacid?
* Disposem de la estructura interna per exportar?
e Personal preparat?
 Sabem idiomes?
* Ladireccio esta implicada en el procés i disposada a dedicar-hi recursos?

Si les respostes son afirmatives, llavors podem dir que estem preparats per
exportar.
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Cuba

* Mercat d’exportacio natural

* Regidé amb 444 M d’habitants

* Oportunitats

e Paisos “acostumats” a importar producte.
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* Avantatges

Comunicacio (idioma)
Manera de fer en els negocis.

Els mercats reclamen productes similars.

Experiencia en importar
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* Riscos
» Politica — Paisos inestables.
e Arancels — Paisos proteccionistes *
e Inestabilitat economica — Canvi monetari A

e Ritme lent dels mercats
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On exportarem?

Vi
* Estudi de mercat: i “N ’

* Perfil del pais

 Comportament del consumidor b A
* Entorn comercial i indicadors economics ”
* DAFO que ofereix el pais »n

« Oportunitats E= |

« Amenaces -
* Barreres aranzelaries
 Competencia
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Estrategia: Com actuarem?

* Definicié de 'estrategia a seguir

e (Canals
* Marketing
 (Clients

* Pressupost

Pla d’exportacio
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Pla d’Exportacid

e Tramits necessaris en el mercat internacional
* Politica de preus

* |ncoterms

e Condicions de pagament
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HUB TO LATAM S.L.

El seu equip per internacionalitzar
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Hub To Latam S.L. (H2L)

 Acompanyem I'empresa en el seu procés d’internacionalitzacioé des del principi, d’'una forma molt propera,
honesta i entusiasta. El seu projecte és també el nostre projecte.

* Som especialistas en la internacionalitzacié de Pimes
e Equip de professionals amb més de 18 anys d’experiencia en els mercats de Llatino America.

e Col-laboradors en diferents paisos de la regid.
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BARCELONA
Headquarters
Josep M Salvat

jmsalvat@h?2latam.com

Sebastia Sorolla

ssorolla@h?2latam.com

VANCOUVER

MEXICO

XILE

CENTRE AMERICA


mailto:jmsalvat@h2latam.com
mailto:ssorolla@h2latam.com
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Serveis

* Analisi i estrategia

* Ajudem a l'empresa per adaptar-se al nou escenari internacional.
» Seleccié de mercats
e Estudi de Mercat
* Eleccio de Canals
* Analisi d’expectatives
* Gestio de partners en els paisos seleccionats.
* Generaci6 d’'oportunitats.
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e Cas d’exit: Moritz (Xile)
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BARCELONA
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Moltes gracies.

Josep M Salvat
Business Development Manager & Co founder

tel +34 687 900 178
mail  jmsalvat@h?2latam.com
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