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MODUL FORMATIU: CONTINGUTS

ACCIO 1: GESTIO AVANCADA DE COMERC INTERNACIONAL

MF1: QUINS SON ELS TRAMITS QUE HAS DE CONEIXER DEL COMERC
EXTERIOR?

Continguts:

1. Barreres del comerg internacional:

Barreres fiscals: IVA, impostos especials, drets aranzelaris, mesures de
defensa de la competéncia, exaccions d’efecte equivalent.
Altres barreres: barreres teécniques, normalitzacio, certificacido, homologacio 1

control de qualitat.

2. L’origen de les mercaderies:

- Origen comunitari.

- Tipus d’origen: preferencial 1 no preferencial.

- Certificats d’origen de les mercaderies.

3. El Comerg¢ Interacomunitari:

- El transit comunitari.

- El intrastat.

4. Els aranzels:

El sistema harmonitzat.

La nomenclatura combinada.
El taric.

L’impost duaner.

FEl valor en duana.

MF2: ELS DOCUMENTS DEL COMERC INTERNACIONAL

Continguts:

1. Importacio i exportacio:

Reégim duaner i comercial.

Legislacio.

Documentaci6.

Aspectes duaners de la politica comunitaria.

Altres politiques comunitaries.

2. Asseguranca de les mercaderies:

Normativa legal.

Riscos assegurables.
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3. La contractacio internacional:
- Els contractes internacionals.

- Incoterms.

MF3: VOCABULARI COMERC INTERNACIONAL
Continguts:
1. Paraules clau en Comerc Internacional
- Coneixer vocabulari especific en angles.
2. Sintetitzar exposicions:
- Aprendre a exposar qiiestions de forma sintética 1 amb les estructures
angleses.
MF4: EL REPTE DE LA DESCARBONITZACIO DEL COMERC
INTERNACIONAL

Continguts:

1. Transaccio sostenible de mercaderies:
- Analitzar quins son els mitjans més optims i sostenibles per al moviment de
mercaderies.
2. Analisi de residus i economia circular:

- Relacionar els residus i esquema dels recursos aprofitables.

ACCIO 2: MARQUETING DIGITAL; PLANIFICACIO 1 EINES
MF1: EL MARQUETING DIGITAL: PLA DE MARQUETING
Continguts:
1. Models de negoci 2.0 i Industria 4.0. Marqueting digital.
- Tecniques i eines.
2. Canals digitals com a part de estratégia de marqueting digital.
3. L’analisi DAFO.
4. Pla de Marqueting Digital:
- Fases, tipus d’accions i campanyes.
5. Objectius i indicadors de mesurament del pla de Marqueting Digital.
6. Calendari d'accions
- Planificacié temporal.

7. Gestio del pressupost.

MF2: XARXES SOCIALS CORPORATIVES I GESTIO DE CONTINGUTS



Continguts:

1.

MF3

Xarxes socials:

- Peculiaritats i possibilitats.

- Tipus d’accions i adequacio.

Imatge de marca i posicionament digital.
Gestio de pressupost en xarxes socials.

- Accions de pagament.

Estrategia de continguts.

- Fases 1 tipus de continguts digitals.

. Fases en la creacio de continguts digitals.

6
7.
8
9

Documents en la creacio de continguts digitals.

. Eines de publicacié de continguts.

. Email marqueting.

: MONITORATGE I ANALITICA DIGITAL

Continguts:

MF4

. Meétriques i indicadors clau del pla de marqueting digital.
. Meétriques quantitatives i qualitatives.

1
2
3.
4
5

Monitoratge i escolta activa en els canals digitals.

. Eines d’analitica aplicable a marqueting digital.

. Analisis i conclusions a extreure dels resultats de les accions.

: MARQUETING DIGITAL MES SOSTENIBLE

Continguts:

1.

2.
3.

Marqueting digital, marqueting sostenible:
- Reducci6 de paper i material de comunicacio.
Reduccio de la petjada de carboni.

Explicacié dels ODS de I’Agenda 20230.

C

Xarxes socials com a part de I’estratégia de marqueting digital.
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